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주 이용자분석

알라딘 방문자의
주이용층은 10~30대의젊은 세대

직접적인 링크로들어오는 비율과,
검색으로 들어오는 비율이가장 높음

알라딘과관련된검색어로중고서점과, 

E-book에 관심이많음을알 수 있음



환경을 위하거나, 동네서점에서 구할 수 없는

절판된 책을 구하기 위해,

혹은 자신의 책을 판매하기 위해 중고서점을 찾음.

주 이용층인 20대는

무거운 종이책 대신 가볍게 읽을 수 있는 e-book을 구매하기 위해 이용.

주 이용자분석



Target A.

집에 보관한 중고 책들과 풀지 않은 문제집을 판매하고 싶은 10대 학생

값을 잘 받을 수 있는 책 위주로 가져가기 위해 인터넷으로 시세를 미리 알아보고,

평소에 관심있던 책이 들어왔는지 확인해 합리적인 가격으로 구매를 원한다.

Target B.

회사에 출퇴근 시간으로 1시간 이상을 쓰는 20대 직장인

이동시간을 알뜰히 사용하기 위해서 책 읽을 결심을 했지만

종이책은 짐이 되어 가볍고 휴대성이 좋은 전자책을 찾아보기로 한다.

PersonaPersona



기존 페이지 장점

마우스를 올리면 회전하면서 책의 두께가 어느 정도인지

미리 가늠할 수 있다.

새 창이 열리지 않고도 그대로 책 안을 미리 볼 수 있는 시스템



전체적으로 간격이 좁고, 크기가 작아 가독성이 떨어짐

메인 페이지의 스크롤이 길어 사용성이 좋지 않음

메인 페이지에 배치 되어있는 책에는

내용이 설명 되어있지 않아 흥미유발의 가능성이 적음

레이아웃 배치를 칸으로 나눈다던지의 구획 설정 필요

동일한 레이아웃의 사용으로 단조로움

기존 페이지 단점



기존 페이지 단점

상세 정보가 전부 비슷한 크기,

같은 색으로 적혀져 있어 가독성이 떨어짐

스크롤 길이가 길기 때문에

리뷰가 사이드에 같이 배치되어 있거나,

바로 갈 수 있는 버튼이 있으면 사용성이 올라감



칸으로 구획을 나눠 깔끔하고
구분지어 보기 편리함

책에 대한 설명이 이미지와 함께 표현되어 있어
집중적으로 읽게 함

타사 페이지 장점

YES24 밀리의서재



구현 방안

1. 직관적으로 찾을 수 있게 중고판매 검색창을 메인 페이지에 띄움

2. 메인에 띄워진 도서에 간단한 내용 표기로 흥미 유발

3. 빅비주얼을 이용하여 메인 페이지 구성을 트렌디하게 구현

4. 다양하고 유동적인 UI를 통해 메인 페이지의 단조로움 제거

5. 도서 상세 페이지에는 상단 사이드에 리뷰를 넣어 바로 확인할 수 있게 하여
구매에 도움을 줌

6. 도서 상세 페이지의 정보를 조금씩 다르게 변화를 주어 강조될 부분을 부각함



시안

• 메인 배너의 빅비주얼을 알라딘의 메인 색상을 차용하여 개성을 드러냄

• 베스트 셀러를 auto slide로 띄우고, 내용도 함께 배치함으로써 흥미를 유발함



시안

• 주목도서, 실시간 차트, 신간 소개 등의

책 소개 카테고리로 나누어 메인 페이지에서

여러 책을 볼 수 있도록 구성

• 슬라이드, 호버 등으로 사용자가 참여의 반응

하는 효과를 넣어 흥미와 집중 유도

• 모바일 화면에서는 크로스브라우징과

더불어, 차트인 도서들은 좀 더 다양한 버전의

책으로 구성



시안

• 중요도에 따라 크기, 컬러를 다르게 표현함으

로써 주목도를 높임.

• 버튼 클릭 시, 새로운 페이지로 이동하지 않아

도 가격확인과 주문 가능

• 책 정보로 인해 길어진 스크롤을 위해 사이드

메뉴가 위치에 따라 이동하며 클릭시, 해당 위

치로 이동
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